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Parametry media planu prasowego - definicje

WSKAZNIKI DLA BADAN CZYTELNICTWA

Czytelnictwo Przeciethego Wydania (CPW): Wskaznik bedacy miernikiem zasiegu
tytutu. Liczony jako procent oséb w populacji lub grupie celowej, ktora czyta pojedyncze
(przecietne) wydanie pisma. Obliczane jako S$rednia liczba czytanych wydan
sposrod ostatnich czterech dla magazynow lub z ostatniego tygodnia (5 lub 6 wydan) dla
dziennikéw. Wskaznik modelowany sprzedaza egzemplarzows tytutu.

Modelowanie sprzedazq egzemplarzowg wykonuje sie w celu ograniczenia przypadkowych miesiecznych wahan w czytelnictwie,
wynikajgcych ze specyfiki badan sondazowych (m.in. wielkosci préby).

Czytelnictwo Dnia Tygodnia (CDT): Wskaznik bedacy miernikiem zasiegu dla
dziennikéw. Liczony jako procent respondentéw czytajacych wydanie z okreslonego dnia
tygodnia. Wskaznik modelowany sprzedaza egzemplarzowa. Uwaga: Wskaznika nie nalezy
myli¢ z czytaniem dziennika w okreslony dzien tygodnia np. czytat(a)em w niedziele wydanie
pigtkowe dziennika

Czytelnictwo Cyklu Sezonowego (CCS): Wskaznik szerokiego zasiegu. Liczony jako
procent respondentéw, ktorzy zetkneli sie z tytutem (czytali lub przegladali) co najmniej raz
w okresie cyklu sezonowego, odpowiadajgcego tygodniowi w przypadku dziennikéw lub
czterokrotnosci periodycznosci pisma w przypadku magazynéw.

Estymacja TG na populacje - liczba oséb w grupie celowej w populacji czytajacych
przecietne wydanie czasopisma (wyliczona na podstawie wskaznika CPW), okreslony dzien
tygodnia dla dziennikéw (na podstawie CDT) lub w cyklu sezonowym (na podstawie CCS).
W badaniach czytelnictwa pytamy respondentéw o czytanie lub przegladanie pisma, bez
rozréznienie na forme czytania (druk, e-wydanie, subskrypcja cyfrowa). Szczegétowe dane
dt. poszczegdlnych form rozpowszechniania wydan dostepne sa w Audycie PBC.

WSKAZNIKI DLA BADAN LICZBY KONTAKTOW Z REKLAMA
W PISMIE

Liczba kontaktow z reklama w pismie (LKP) (wczesniej adExposure): liczba kontaktow
jednego czytelnika z jedng reklamg w pismie podczas catego zycia wydania pisma i wielu
kontaktow czytelnika z wydaniem. Czytelnik statystycznie siega po jedno wydanie pisma
wielokrotnie. We wskazniku uwzgledniono réwniez rzeczywiste, wynikajagce z badan
eyetrackingowych, miary skupienia i uwagi podczas czytania pisma.

Czas kontaktu z reklama w pismie (CKP) (wczeéniej adExposureTime): okresla ile sekund
czytelnik patrzyt na jedng reklame w pismie podczas catego zycia wydania czasopisma i
wielu kontaktéw czytelnika z pismem. Miara skupienia uwagi: im dfuzszy czas ekspozycji
reklamy, tym wieksza szansa na zapamietanie elementéw reklamy i zrozumienie komunikatu

W KAMPANII

Liczba kontaktow z reklama w kampanii (LKK) (wczesniej realGrossimpression): liczba
kontaktéw z reklamg podczas catej kampanii reklamowej, uwzgledniajaca liczbe emisji i
liczbe pism planowanych w kampanii.



WSKAZNIKI W MEDIAPLANIE

CPM (Koszt 1000 kontaktow z reklama) - catkowity koszt netto kampanii reklamowej COI
podzielony przez liczbe kontaktéw z reklamg w kampanii wyrazong w tysigcach,
CPM=COl/(liczba kontaktoéw z reklama w kampanii w tysigcach)

CPP (Cost Per Point) - catkowity koszt netto kampanii reklamowej COl podzielony przez
sume OTS (k)

CPT (Cost Per Thousand) - catkowity koszt netto kampanii reklamowej COI podzielony
przez estymowana liczbe respondentow (w tysigcach), ktérzy mieli kontakt z reklamg; CPT
= COlI / (estymacja OTS 1+ w tysigcach oséb)

COI (cost of inserts) - catkowity koszt netto kampanii reklamowej. Jezeli podany jest dla
jednego pisma przedstawia cene wszystkich wejsé tego pisma, dla wielu pism ich sume

OTS (ang. opportunity to see)

e OTS (k+) np. 1+, 2+, 3+ zasieg kampanii reklamowej jest to odsetek lub liczba oséb w
grupie celowej, ktore beda miaty okreslong liczbe kontaktéw z kampania (co najmniej k+
czyli 1 i wiecej, 2 i wiecej, 3 i wiecej,...). OTS(k+) jest sumg OTS(k = 1) + OTS(k=2) + ... +
OTS(k = n)

e OTS (k): w prasie liczone jest jako prawdopodobienstwo uzyskania przez respondenta k
kontaktéw z kampanig, obliczane w oparciu o schemat Bernoulliego

e Suma OTS (k) - intensywnos$¢ kampanii reklamowej bedaca sumg iloczynéw zasiegu i
czestotliwosci kontaktow z kampania. Suma OTS (k) = 1*OTS1 + 2*OTS2 +
3*OTS3+...itd.

Estymacja TG na populacje - liczba oséb w grupie celowej, ktére miaty co najmniej jeden
kontakt z reklamg (liczona na podstawie OTS 1+)

Koszty dotarcia wyliczane sa w poszczegdlnych wzorach w media planie na podstawie Czytelnictwa Przecietnego Wydania
(CPW) modelowanego sprzedaza egzemplarzowa w celu ograniczenia przypadkowych miesiecznych wahan w czytelnictwie,

wynikajacych ze specyfiki badan sondazowych. Dodatkowo w modelowaniu matematycznym skorygowano wartosci odstajace
w poszczegolnych segmentach pism dla zachowania poréwnywalnosci kosztowej pomiedzy tytutami.

Wiecej o wskaznikach w badaniach czytelnictwa: https://www.pbc.pl/wskazniki/



https://www.pbc.pl/wskazniki/

Podstawowe wskazniki Audytu PBC dla pism ptatnych - definicje

Sprzedaz Wydania: stanowi zsumowane dane dla Wskaznikow: Sprzedaz Wydania
Drukowanego i Sprzedaz E-wydania.

e Sprzedaz Wydania Drukowanego stanowi Sume Wskaznikéw: Sprzedaz Pojedynczych
Egzemplarzy Wydania Drukowanego, Prenumerata Wydania Drukowanego i Sprzedaz
Wielu Egzemplarzy Wydania Drukowanego.

e Sprzedaz E-wydania: Sprzedaz E-wydania stanowi Sume Wskaznikéw: Sprzedaz
Pojedynczych Egzemplarzy E-wydania i Prenumerata E-wydania. E-wydanie stanowi
replike wydania drukowanego co do formy i zawartosci.

Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych stanowi Sume Wskaznikéw: Sprzedaz Detalicznych
Subskrypcji Cyfrowych i Sprzedaz Hurtowych Subskrypcji Cyfrowych. Wskaznik NIE
SUMULE sie ze Sprzedazg Wydania. Subskrypcja cyfrowa moze ale nie musi stanowi¢ kopii
wydania drukowanego

Wiecej o wskaznikach Audytu PBC: https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/



https://www.pbc.pl/wskazniki-audyt/

Rodzaje raportéw w PBC Planner

W programie PBC Planner
znajduje sie lista raportéw
tematycznych. Raport
wybieramy po najechaniu na
ikone w lewym gérnym rogu, tak
jak widaé¢ obok. Nastepnie
nalezy klikng¢ w wybrany raport
i przejs¢ przez kroki dla
utworzenia tabeli.

Rodzaj wybranego raportu jest
bardzo wazny, poniewaz kazdy z
nich jest specjalnie dostosowany

r8C

Plik Edycja Ustawienia Raport = Okno O programie

e

Czytelnictwo

WSP.O'CZVTEIH.IHWD stawowe informacje Lista pism
Profil czytelnika

Analiza w czasie

~

Tabela jednowymiarowa
Tabela dwuwymiarowa ) 827-02-23, 504-285-416 -
Tabela przestawna

Media plan
Reklama

Dane z Audytu PBC (dawniej ZKDP) od 1.01.2022

do konkretnego typu danych. I

Lista raportow tematycznych:

1.

Czytelnictwo

Raport Czytelnictwo stuzy do wyciagania informacji o zasiegach prasy oraz umozliwia
stworzenie rankingu tytutéw. Mozna w nim tworzy¢ konkretne grupy celowe, wyciagac
dane nt. zasiegdw czytelnictwa dla pojedynczych pism lub dla grup pism. Wskaznikami
w tym raporcie sg: CPW, CCS, oraz wskaznik CDT dla dziennikéw.

Wspotczytelnictwo

Raport pozwala na uzyskanie informaciji jakim procentem czytelnikdw jednego pisma
s czytelnicy innego pisma. Dzieki temu weryfikujemy czytelnikdw, ktérzy czytaja kilka
pism a takze pozwala w analizach nie liczy¢ tych samych czytelnikdw wielokrotnie.
Gtéwny wskaznik w tym raporcie to: CPW, mozna zrobic tez analize dla CCS lub CDT.

Profil czytelnika

W raporcie mozemy zweryfikowac¢ to, jakimi cechami charakteryzuja sie czytelnicy
danego pisma. Do wyboru uzytkownik posiada kilkaset zmiennych, w tym rozktad
wiekowy, grupy zawodowe, zainteresowania, preferencje zakupowe. Wskazniki: CPW
lub CCS.

Analiza w czasie

Tutaj mozna sprawdzi¢ jak zmieniajg sie dane czytelnicze na przestrzeni miesiecy lub
lat. Mozna przesledzi¢ zaréwno zmiany czytelnictwa pism, jak i zmiany grup
czytelnikow. Wskazniki w tym raporcie to CPW i CCS.

Media plan

PBC Planner umozliwia stworzenie i optymalizacie media planu i okreslenie
efektywnosci kampanii. W raporcie znajduja sie zaréowno wskazniki zasiegowe (OTS1+),
wskazniki intensywnosci (Liczba kontaktéw z reklama w kampanii i w pismie), jak i koszty
dotarcia (CPM, CPP, CPT).




6. Reklama
W raporcie Reklama mozna uzyska¢ dane nt. zauwazalnosci reklam, czasu kontaktu z
reklama oraz liczby kontraktéw czytelnika z reklama w wybranych grupach pism.

7. Dane z Audytu PBC
W tym raporcie mozna uzyskaé¢ dane nt. sprzedazy i rozpowszechniania pism. Dane
zawieraja ogoélny wskaznik - Sprzedaz Wydania, ktéry jest suma Sprzedazy Wydania
Drukowanego oraz Sprzedazy E-wydania.

Jezeli uzytkownik chce stworzy¢ wtasny, indywidualny raport stuzg do tego raporty-tabele,
gdzie mozna taczy¢ dowolne zmienne, odpowiednio: w tabeli jednowymiarowej pojedyncze
zmienne, w dwuwymiarowe] poréwnaé¢ dwie zmienne ze sobg i w tabeli przestawnej
dowolng liczbe zmiennych.

Informacje ogolne o etapach tworzenia raportow

1. Fala

Wiekszos¢ raportéw zawiera krok ,Fala”. W tym kroku uzytkownik wybiera okres
analizy czyli zakres fal do raportu. Dla zachowania stabilnosci danych PBC rekomenduje
wybdr jak najdtuzszego okresu. Optymalnym bedzie wybranie 12 miesiecy dla
raportéw ,Czytelnictwo” i ,Media Plan”, oraz 24 miesiecy dla pozostatych raportéw.
Pozwala to na wybor bardziej szczegétowych opcji w dalszych krokach, przy
zachowaniu odpowiednio duzej liczby respondentéw.

2. Grupa celowa

Przy wyborze grupy celowej uzytkownik ma do wyboru kilkaset zmiennych. Najbardziej
popularne zmienne znajduja sie w pierwszej zaktadce ,Respondent”. Pozostate zmienne
uszeregowane sg wedtug rodzajow np. wykonywanych zawoddw, miejsca zamieszkania,
zarobkéw, wyksztatcenia czy zainteresowan. W celu wyszukania konkretnej informacji
o czytelnikach prasy najlepiej wpisa¢ stowo kluczowe w wyszukiwarke. Kazdy wyboér
zmiennej zaweza grupe celowg, wiec nalezy zwraca¢ uwage na liczbe respondentow
wyswietlang w dolnej czesci okna.

3. Pisma

Wybér okreslonych pism jest niezbedny do stworzenia raportéw. W celu wyboru pisma
wyszukac mozna konkretne pismo recznie lub pracowac na grupie pism. W celu dodania
grupy pism mozna wybrac albo cata periodycznosé, albo skorzystac z trzech przyciskow
po lewej stronie okna: Wszystkie, Badane 1+ i Badane.
e Wszystkie pisma to pisma, ktore kiedykolwiek braty udziat w badaniach
czytelnictwa



e Badane 1+ to pisma badane co najmniej w jednej z wybranych przez

uzytkownika fal

e Badane, to pisma, ktére byty przebadane we wszystkich wybranych falach.

4. Zmienne zagniezdzenia

Dodatkowy krok ,Zamienne zagniezdzenia”, pozwala automatycznie rozbi¢ wybrang
zmienna na wszystkie jej wartosci, tworzac kompleksowy zestaw grup celowych bez
potrzeby wybierania ich recznie w zaktadce ,Grupa Celowa”. W tym celu wystarczy
wyszukac zmienng i dodac jg do listy na dole. Przyktadowo, wybierajac kategorie wieku
otrzymamy wszystkie grupy celowe w przedziatach wiekowych od 15 do 75 roku zycia.

5. Modyfikowanie raportéw

PBC Planner umozliwia modyfikowanie wykonanego raportu dowolng ilos¢ razy. W

tym celu nalezy wybrac jedng z ikonek symbolizujgcych krok (1) tak jak na slajdzie

ponizej. Ikonka otwiera dany krok tworzenia raportu i po dokonaniu modyfikacji

program wyswietli raport w juz zmienionej formie.

Ta funkcjonalnos¢ dotyczy wszystkich raportéw dostepnych w programie.

P3C
Plik Edycja Ustawienia Raport Okno O programie o
. 1= |[= - S p—— e | Kolumnowy v = [ PBC
2R (E ke o E N E e ©% rbL
Menadzer raportsw 4 ) -8x
Opis badania 1 | 2
.
Raport Czytelnictwo
1 Fala
1 Fale
Uwagal Od sierpnia 2018 roku wskazniki CPW oraz CDT sq modelowane sprzedaq egzemplarzowg. W pierWsZym kroku
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gru.22:lut23 5617
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Wszystkie

® Ostatni rok
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Utwarz grupg

Zapisz

Aktualizuj/usun grupe

Aktualizuj Usurt

mai2l:lin.21 6342

Praba - 23 352, wybrana fal: 12, biad maksymalny 0,64%, poziom ufnotci 0,95

Wstecz  Anuluj Dalej

uzytkownik moze wybrac
dowolnag fale badania.
Najmniejszy badany okres to
3 miesigce. PBC
rekomenduje wyboér
minimum 12 miesiecy w celu
zachowana stabilnosci
danych (na dole podana jest
liczba respondentéw w
wybranej fali, nie powinna
ona by¢ nizsza niz 100 w

zadnym z krokéw raportu). Ostatnie 12 miesiecy to zakres ustawiony domyslnie,



dlatego, jesli uzytkownik nie chce nic zmieniac, to wystarczy kliknaé ,Dalej” w prawym
dolnym rogu ekranu.

2. Grupa celowa

W drugim kroku uzytkownik

2 Grupa celowa ma mozliwos¢ stworzenia

sobd T @ Wonkomrh O etk O Wtk s grupy celowe;j. Zeby

sz“kk —— e utworzy¢ nowa  grupe

ﬁ:":J,:k.,(mml o W wystarczy wybraé¢ zmienng

opnleerie (1) nastepnie  oznaczyc

wartos¢ (2) i kliknac ,i"/"lub”

et e ppodaren dimonegs (3) w zaleznosci od tego jaki

Novngusn G (GBS rodzaj grupy  chcemy
e e st utworzy¢.

Wyczysc ® Lokalnie Sieciowo
W _zaktadce ,Respondent”
znajdujg sie  najbardziej
Wm"”’“; sz populsta 29545 225, Bl maksmaley 064%, poriom fnesc 0.5 — popularne zmienne.

W programie znajduje sie kilkaset zmiennych, dlatego szczegdétowe informacje najlepiej
wyszukiwac za pomocg wyszukiwarki znajdujacej sie w lewym gérnym rogu lub mozna
skorzysta¢ z wyboru wedtug kategorii ,Zainteresowania tematami w prasie i
internecie”.

Jezeli uzytkownik chce stworzyé raport dla catej populacji (PBC bada wszystkich
Polakéw od 15 do 75 roku zycia), wystarczy klikna¢ ,Dalej” w prawym dolnym rogu
zaktadki.

3. Zaawansowane grupy celowe

Zaawansowane grupy celowe w programie PBC Planner mozna tworzy¢ za pomoca
zawezania grupy - taczac zmienne wybierajac przycisk ,i”, lub poszerzania grupy - taczac
zmienne wybierajgc przycisk ,lub” (1). Ponizej znajduje sie przyktad dwoch grup
celowych zawierajgcych takie same zmienne. Pierwsza to kobiety i osoby
zainteresowane tematem: dzieci (2), a druga to kobiety LUB osoby zainteresowane
tematem: dzieci (3). Zeby doda¢ zmienna za pomoca przycisku i/lub wystarczy kliknaé¢
na grupe, do ktérej chcemy doda¢ zmienng i wybra¢ odpowiedni przycisk.

Informacja o tym, czy grupa jest potaczona spdjnikiem i czy lub znajduje sie zawsze nad
wybranymi zmiennymi w danej grupie.




Kreator raportéw - czytelnictwo

2 Grupa celowa

Szukaj macie ® W zmiennych W wartosciach W wartoéciach oraz zmiennych

Zmienne Zmienne uzytkownika

Drziecko, pielggnacja dzieci, macierzyristwo Rzadko lub nigdy nie czyta | G

Zainteresowania tematami w prasie i Internecie: Dziecko, pielegna esto lub zawsze czyta
Lub
Nie
Nowa grupa Grupy < Grupa bazowa
~  kobiety i osoby zainteresowane tematem: dzieci
Usuri ~ | o
~ Plec
Whezyid Kobieta
vezy ~ Driecko, pielegnacja dzieci, macierzyristwo
. Czgsto lub zawsze czyta Utworz zmienng uiytkownika
Cofnij ~  kobiety LUB osoby zainteresowane tematem: dzieci q e
® Lokalnie Sieciowo
A Lub
~ Ple¢ e
Kobieta
~  Dziecko, pielegnacja dzieci, macierzyfistwo i
Zapisz

Czesto lub zawsze czyta

N =13 820 (59,18%), estymacja na populacje 17 484 775, blgd maksymalny 0,85%, poziom ufnoéci 0,95
Definicja grupy celowej zawiera zmienne badane w réinych falach

Wstecz Anuluj Dalej

Do tak utworzonej grupy mozna dodawac kolejne poziomy podgrup. W tym celu, tak jak
na slajdzie ponizej, najpierw oznaczamy warto$é, do ktérej chcemy dodaé dodatkowa
informacje (1), nastepnie wybieramy sposréd zmiennych np. kategorie wiekowg i
dodajemy spojnikiem ,i” (2). W tym sposdb w grupie celowej utworzyta sie podgrupa
,0s0by zainteresowane tematem: dzieci i bedace w wieku 25-44 lata” (3). Catos¢ grupy
to: ,kobiety LUB osoby zainteresowane tematem: dzieci i bedgce w wieku 25-44 lata”.

Kreator raportow - czytelnictwo

2 Grupa celowa

L
Szukaj Q ® W zmiennych W wartodciach W wartosciach oraz zmiennych
Zmienne Zmienne uiytkownika a
= Respondent 15-24 lata |
Plet¢ 25-34 lata
Wiek w latach 35-44 lata Lub
=Ple¢ i wiek (kategorie) 45-54 lata
Kategoria wieku (5 kategorii) 55 lub wigcej lat o

Kategoria wieku (przedzialy 5-letnie}

Plec i kategoria wieku

Kategoria wieku (5 kategorii)

Kategoria wieku (przedzialy 5-letnie)

Plec i kategoria wieku
+Wyksztalcenie

+Dochod
Nowa grupa Grupy Grupa bazowa
~  kobiety LUB osoby zainteresowane tematem: dzieci | bedgce w wieku 25-44
Usui “ lub
~  Ple¢
L. Kobieta
MWyczyst o A Utwérz zmienng uzytkownika
T B Diiecko, pielegnacja dzieci, macierzyfistwo ® Lokalia Gt
ofnij Czesto lub zawsze czyta
~  Kategoria wieku (5 kategorii)
25-34 lata
35-44 lata
Zapisz
N =12 993 (55,64%), estymacja na populacje 16 438 517, biad maksymalny 0,87%, poziom ufnoéci 0,95
Definicja grupy celowej zawiera zmienne badane w réznych falach
Wstecz Anuluj Dalej



4. Pisma

W kroku ,Pisma” nalezy wybraé grupe pism do raportu. Mozemy w tym celu korzystaé
z wyszukiwarki w lewym gérnym rogu, albo z rozwijanej listy pism. Lista pism zawiera
wszystkie badane i zarchiwizowane pisma z podziatem na periodycznosci.

Kreator raportow - czytelnictwo

3 Pisma

Pisma | Grupy
Wazystkie
Badane 1+

Badane
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Wybranych pism: 1
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Murator

Olivia

Pani

Poradnik 50+

Pisma | Grupy.

Glamour e

Utwérz grupe

® Lokalnie

Wybrane grupy: 0

Anuluj Dalej

Sieciowo

Zapisz

Uzytkownik ma mozliwosé
wybrania wszystkich pism
danej periodycznosci
klikajgc dwa razy na jej
nazwe (1), albo za pomoca
krzyzyka rozwingé liste
pism, wyszuka¢ konkretne
pismo i klikngé¢ dwa razy na
jego nazwe (2). Wybrane
pisma pojawig sie w
dolnym oknie (3).

Dodatkowo mozna wybra¢ pisma przyciskami z lewej strony:

e Wszystkie pisma to pisma, ktore kiedykolwiek braty udziat w badaniach czytelnictwa
e Badane 1+ to pisma badane co najmniej w jednej z wybranych przez uzytkownika

fal

e Badane, to pisma, ktére byty przebadane we wszystkich wybranych falach.

W pasku wyszukiwarki jest mozliwo$é sortowania pism po wydawcach, zasiegu i

periodycznosci.

5. Wskazniki

Krok ,Wskazniki” umozliwia

4 Wskazniki

Dodaj

10

Wyczyéé

Wstecz

Mediaplanerskie

Analityczne
€CS - Caytelnictwo Cyklu Sezonowego

zbe respondent

,, Statnich 4

CPW - Caytelnictwo Przecigtnego Wydania
€CS - Czytelnictwo Cyklu Sezonowego

Anuluj Dalej

Zakoncz

wybranie jednego z 3
wskaznikéw: CPW, CCS lub
CDT dla dziennikow. W celu
wybrania wskaznika nalezy
na niego klikng¢ (1), a
nastepnie klikngé przycisk
,Dodaj” (2). Program
umozliwia wybér od 1 do 3
wskaznikbw ~ w  jednym
raporcie Czytelnictwo. Po
najechaniu  kursorem na
wskaznik pojawi sie dymek z
jego opisem (3).
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Statystyki

W kroku ,Statystyki” domys$lnie oznaczona jest warto$¢ wskaznika, czyli zasieg
wybranego wskaZnika wyrazony w procentach. Dodatkowo uzytkownik ma do wyboru
m.in. estymacje na populacje, site nabywczg i affinity.

e Liczba przypadkéw
to liczba przebadanych
respondentéw.

e Estymacja na

Kreator raportw - czytelnictwo

5 Statystyki

Statystyki Filtr

' Wartoéé wskafnika
Liczba przypadkow
Estymacja na populacje
Sila nabyweza
Affinity
Wartosé wskaznika (p. ufnosci)
Estymacja na populacie (p. ufnodci)

Sortowanie
Sortowana kolumna Sortowana statystyka

Nie wybrano % Nie wybrano

Wybierz wskaznik
Nie wybrano
Wybierz statystyke

Nie wybrano

Sortawana grupa celowa

'  Niewybrana v

populacje to estymacja
grupy celowej na
populacje Polski.

e Sita nabywcza to
$rednia z dochodu osoby
i z gospodarstwa
domowego.

e Affinity opisuje
efektywnosc¢ w

docieraniu do okreslonej
grupy celowej w
poréwnaniu z populacja.

Istotnodé rdinic wynikow

Wstecz Anuluj | Dalej  Zakohcz

Jezeli uzytkownik chce pozostaé tylko przy wartosci procentowej wystarczy klikngé
przycisk ,Dalej".

Filtry w statystykach

W kroku ,Statystyki”

_ 5 Statystykd jest mozliwosé
\ filtrowania  wynikow.
tatystyki Filtr
¥ Wartolt wlaiika Wybirs wskarik Dzieki temu mozna
Liczba przypadkéw o cPW 4 s P .
S wybra¢, ktére pisma

Wybierz statystyke
Sita nabyweza

Affinity

Wartos¢ wskaznika (p. ufnosci)

Warto$¢ wskainika v

pod wzgledem wartosci
wskaznika pokazg sie w

Mniejszy niz
Estymacia na populacie (p. ufnosci)

0,00 % , . .
(2 T koncowe;j tabeli.
1,00 [ %
Praediie W tym celu na poczatku
0,00 % 0,00 %

nalezy wybraé wskaznik
(1), poniewaz uzytkownik moze wybra¢ w raporcie kilka wskaznikéw jednoczesnie.
Nastepnie nalezy wybraé sposéb filtrowania - przyktadowo tak jak na slajdzie ponizej
wybrane s3 tylko te pisma, ktorych wartos¢ wskaznika CPW jest wieksza niz 1% (2).

Jezeli uzytkownik nie chce filtrowac danych i wystarczy pozostawic opcje ,Nie wybrano”
(jak ponizej) przy oknach ,Wybierz wskaznik” i ,Wybierz statystyke” i klikng¢ przycisk
,Dalej”.
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Kreator raportéw - czytelnictwo

5 Statystyki

Statystyki Filtr
+ Wartoé¢ wskanika Wybierz wskaznik
Liczba przypadkéw Nie wybrano v
Estymacja na populacie T
Sita nabyweza
Afinity Nie wybrano v

Wartos¢ wskaznika (p. ufnosci)
Estymacia na populacie (p. ufnosci)

Sortowanie
Sortowana kolumna Sortowana statystyka Sortowana grupa celowa

Nie wybrano ' Nie wybrano Vv Niewybrano v

Istotnosc réznic wynikéw

Wstecz Anuluj | Dalej  Zakorcz

8. Zmienne zagniezdzenia

Ten krok w raporcie Czytelnictwo pozwala na automatycznie utworzenie wielu grup
celowych. Jesli uzytkownik nie chce korzystaé¢ z kroku ,Zmienne zagniezdzenia” to
mozna klikna¢ przycisk ,Dalej” i program utworzy raport.

Kreator raportéw - czytelnictwo

Natomiast w przypadku
potrzeby weryfikacji np.
czytelnikow réznych
. wojewddztw, poréwnania
. czytelnikow wedtug

—— wieku czy dochodéw, to
Mensierrpor 4 T T witasdnie ten krok
e ' ’ o umozliwia za pomoca
M G jednego klikniecia

i"“‘"’“ e mams s msemse = wygenerowanie wielu

482%

1,05%
181%

‘ grup automatycznie.

443%
0,94% 21% 0,46%
207% 30

2
07

1,04% 15 1,53% 1,08% 127%

Wystarczy wybraé jedng zmienng np. Dochdd gospodarstwa domowego, a program
automatycznie utworzy nam grupy z podziatami na rézne zakresy dochodoéw
czytelnikow.

Raport

Raport w jednej tabeli zawiera wszystkie informacje, ktore wybralismy w krokach. Kazdy
raport czytelnictwo zawiera:

e Liste pism z wynikami, oraz podsumowanie z uwzglednieniem wspoétczytelnictwa
pism (1).

e W dolnej czesci ekranu znajduje sie stopka ze wszystkimi informacjami o raporcie
(2).

e Nad raportem znajdujg sie ikony (3) pozwalajace w dowolnym momencie wrdci¢ do
wybranego kroku i zmodyfikowacé raport, dlatego nie trzeba tworzy¢ go od nowa.

e W celu zapisania raportu wystarczy klikngé na dowolny wiersz i skopiowac raport za
pomocy skrétu ,Ctrl+C”.

12



P3C

Plik | Edycja  Ustawienia = Raport = Okno

2R XD e E A
LW Coytelnictwol |

0 programie

Menadier raportéw

Opis badania 1 2 3
Czytelnictwo 1 1 cPw ccs
2 Wartos¢ wskaznika | Wartosé wskaznika
3 Grupal Grupal
4 Miesigezniki
5 0,53% 1,41%
6 1,05%, 2,57%
7 0,94% 1,87%
8 1,97% 4,52%
9. |w v 1,17% 2,34%
10 0,79% 1,79%
11  Suma (Miesigczniki) (6) 5,52% 10,93%
12 Dodatki
13 Wysokie Obcasy (Gazeta Wyborcza) 0,66% 1,12%
14 Grupy
15 Suma(7) 5,94% 11,36%
Stopka | Komentarz Logo

Uwagal Od sierpnia 2018 roku wskazniki CPW oraz CDT sa modelowane sprzedatq egzemplarzowa.
Wskaniki: CPW - Czytelnictwo Przecigtnego Wydania, CCS - Czytelnictwo Cyklu Sezonowego
Statystyki:

Wartos¢ wskaznika

Fale [12]: kwi.22 : mar.23
Proba = 23 352, populacja 29 545 225, blad maksymalny 0,64%, poziom ufnosci 0,95
Grupa 1: Ple¢ = Kobieta

N - 11008 181 280) acrmaria n

Raport Wspoétczytelnictwo

Kolumnowy W

@ woxE

wlaria 15170 426 hiad mabeumalou N OGN ansinm ifanée N 05

Raport Wspétczytelnictwo pozwala nam sprawdzié, jaki procent czytelnikdw jednego pisma

Kreator raportow - wspofczytelnictwo

5 Statystyki

Statystyki

I |  : o v

Procent w kolumnie

Liczba przypadkow

port Okno

D e [

0 programie

Kolumnowy

I FREIRE T

1 2 3 4 o 5 6 z
1 Daienniki oglnopolskie
2 A )
3 w":’:a’i:“; Wartoé¢ wskaznika Wartosc wskatnika | Wartosé wskatnika | Wartosé wskatnika | Wartosé wsk
4 Grupal Grupa 1 Grupal Grupal Grupa!
5 0,55% 1,97% 1,56% 0,12%
6  Daienniki ng:okia
7 K 0,55% 100,00% 14,21% 24,14% 4,60%
8 i " 1,97% 3,95% 100,00% 6,44% 0,61%
9 A 1,56% 8,47% 8,13% 100,00% 1,57%
10 0,12% 20,67% 9,65% 19,67% 100,00%
1 0,16% 20.37% 14,62% 16,01% 8,25% 1
12 ; 0,46% 20,11% 12,38% 22,60% 4,25%
13 X 1,22% 5,86% 10,84% 8,02% 0,96%

jest jednoczesnie
procentem czytelnikow
innego pisma. Jest to
bardzo przydatna

informacja do tworzenia

zoptymalizowanego
mediaplanu. Zatézmy ze
90% czytelnikbw jednego
pisma jest jednoczesnie
czytelnikami innego pisma.
W takim przypadku
mozemy skupi¢ sie na
reklamie tylko w jednym
tytule majac pewno$é, ze
dotrzemy do wybranej
grupy celowe;j.

W raporcie Wspétczytelnictwo wszystkie kroki, poza statystykami, wygladajg tak samo jak
w raporcie Czytelnictwo. W tym raporcie uzytkownik moze wybraé¢ 24-miesieczny zakres

fal, poniewaz zaleznosci pomiedzy czytelnikami pism nie zmieniajg sie szybko.

W kroku ,Statystyki” domyslnie oznaczony jest procent w wierszu. Oznacza to, Ze tabele

czyta sie rozpoczynajac od pisma w wierszu, np. 14% czytelnikow Dziennika Gazeta

Prawna czyta takze Fakt Gazeta Codzienna.
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Raport Profil czytelnika

1. W pierwszym kroku ,Fala” w profilu czytelnika PBC poleca wybér 24 miesiecy,
poniewaz czytelnicy pisma nie zmieniajg sie w czasie tak szybko jak czytelnictwo.

2. W tym raporcie mozna zostawi¢ krok ,Grupa celowa” i od razu przejs¢ do kroku
,Zmienne”

3. W kroku ,Zmienne” wystarczy wyszukac odpowiednig zmienng i klikajagc na nig dwa razy
(1) przenies¢ ja do pola ponizej (2). Mozemy wybraé wiele zmiennych, poniewaz ich
rozktady beda pokazane w koncowej tabeli osobno.

Kreator raportow - profil czytelnika

3 Zmienne

Szukaj Q ® W zmiennych W wartosciach W wartoéciach oraz zmiennych
Zmienne Zmienne uzytkownika Grupy

Utwérz gru
Wszystkie =Respondent srupe

® Lokalnie Sieciowo

Badane 1+ Wiek w latach

#Pleé i wiek (kategorie)

+ Wyksztalcenie
+Dochad —
+ Sytuacja zawodowa

Ple¢ Utwérz grupe
® Lokalnie Sieciowo

Badane

Wybranych zmiennych: 1

Wstecz Anuluj Dalej

4. Krok ,Pisma” uzupetnia sie tak samo jak w raporcie Czytelnictwo.

5. W kroku ,Wskazniki” mozna wybra¢ albo CPW albo CCS. Tak samo jak w przypadku
wyboru zakresu fal, PBC poleca wybér bardziej ogélnego wskaznika, czyli CCS. Profil
czytelnika pokazuje rozktady, a nie zasiegi, wiec nie koliduje to w zaden sposéb z innymi
raportami.

6. W zaktadkach ,Statystki” oraz ,Zmienne zagniezdzenia” mozna zostawi¢ domysine
ustawienia i przejs¢ klikajac przycisk ,Dalej”.

7. Koncowy raport wyglada tak, jak na przyktadowym ponizszym slajdzie. Na poczatku
tabeli jest lista wybranych zmiennych (1). W nastepnej kolumnie znajdujg sie dane
dotyczace ogdlnego rozktadu wybranych zmiennych na populacji Polski (2). Jest to
bardzo wazne, poniewaz te dane stanowig punkt odniesienia dla wynikow
poszczegolnych pism. Nastepnie znajduja sie rozktady dla poszczegdlnych pism (3), a na
koncu taczny rozktad sumy czytelnikdéw wszystkich wybranych pism (4).

Prosimy zwrdci¢ uwage, ze w ,Profilu czytelnika” wszystkie dane s3 rozktadami, a nie
zasiegami!
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Profil czytelnika 1 -0X

1 2 3 4 5 o 7 ] 11
Miesigezniki Ogdlne

1

2 ° lle \mour Pani Twéi Sty Wisokie Obcasy Extra Za " taczne czytelnictwo
) 7

3 i:l’:::;l‘: Procent w kolumnie | Procent w kolumnie | Procent w kolumnie | Procent w kolumnie [ Procent w kolumnie | Procent w kolumnie | Procent w kolumnie

4 Grupa 1 Grupa1l Grupa 1 Grupal Grupa 1 Grupa 1 Grupa 1 Grupal

5 221 380 265 618 375 268 1697

6 Ple¢

7 Megicryma 48,48% 18,27% 13,91% 12,61% 12,35% 26,46% 17,86% 18,84%

8  Kobieta 51,52% 81,73% 86,09% 87,39% 87,65% 73,54% 82,14% 81,16%

Raport Analiza w czasie

1. Krok ,Fala” analizy w czasie wyglada nieco inaczej niz w przypadku pozostatych
raportow. W tym kroku uzytkownik ma dwie mozliwosci:
e wybraé zakres fal standardowo, tak jak przy pozostatych raportach i wtedy w
koncowej tabeli zmiana w czasie automatycznie rozdzieli sie na 3-miesieczne fale
e wybrac zakres fal, np. ostatni rok (1), klikng¢ niebiesky strzatke (2) i utworzy¢
poréwnanie np. rok do roku (3)

Kreator raportow - analiza w czasie

1 Fale
Zmienna fali Uwagal Od sierpnia 2018 roku wskainiki CPW oraz CDT sq modelowane sprzedatq egzemplarzows.
Whsaystkie
Ostatni rok Poréwnanie dowolnych okreséw
® Wybrane Fala Liczba przypadkéw
Okres
- mar.22 - kwi.23
mar.21 - kwi.22
Utworz grupe e
=
Zapisz lip22: w222 [5056 |
cre.2?:sied? 5746 | P
mai.22:1ip22 U656} D Grupa-2713
Aktualizuj/usun grupe kwi.22 : cze.22 5787
mar.22 : maj.22 5978 O
v lut.22 : kwi.22 6002 = LI Zpleninarye
Aktualizui . sty.22 tmar.22 6090
fucizy) eul gru2l:lut22 6199 Wyczyst
Préba = 23 353, wybrano fal: 12, blad maksymalny 0,64%, poziom ufnosci 0,95
Wstecz Anuluj Dalej

2. Wybér nastepnych krokéw zalezy od tego, co uzytkownik konkretnie chce poréwnagé,
w tym celu mozna:
e Woybrac grupe celowg (tak jak w raporcie Czytelnictwo) i poréwnac zmiany w czasie
na wybranej grupie
e Woybrac¢ wartosci w kroku ,Zmienne” i poréwnac zmiany zachodzace w populacji
e  Wybra¢ wytacznie pisma w kroku ,Pisma” i porownac¢ zmiany w czytelnictwie
wybranych pism

3. W kroku ,Wskazniki” tak samo jak w przypadku profilu czytelnika PBC poleca wybér
CCS. Jest takze mozliwos¢ wyboru CPW.

4. Krok ,Statystyki” i ,Zmienne zagniezdzenia” mozna pomingc.
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5. Raport
W raporcie bardzo wazne jest zwrdcenie uwagi na okres, ktéry zawsze pojawia sie u
gory kolumny (1), poniewaz okres wyswietla sie zgodnie z kolejnoscia wyboru

uzytkownika w kroku ,Fala”, a nie chronologicznie.

Koncowy wiersz zawiera podsumowanie grupy pism z podziatem na wybrane okresy (2).

1 2 3 4 5 o
1 Ogdtem Fala badania
2 mar.22 - kwi.23  mar21 - kwi.22
& N=52 201 27331 28 848
4  Dwutygodniki
5 Grupa 1 3,35% 3,34% 3,32%
6 Grupa 1l 3,86% 3,54% 4,19%
7 Grupa 1 1,43% 1,31% 1,49%
8 Grupa 1l 1,28% 1,27% 1,29%
9  Grupy
10

CCS: Suma Grupa 1 8,21% 7,79% 8,53%0

Raport Media Plan

1. W kroku ,Fala” w media planie uzytkownik ma do wyboru tylko dane z ostatnich dwoch
lat. Media plan to planowanie wynikéw kampanii na przysztosé, dlatego PBC
rekomenduje zostawienie w raporcie domyslnie ostatniego roku.

2. Krok ,Grupa celowa” uzytkownik wybiera tak samo jak w raporcie Czytelnictwo. Warto
zwroci¢ uwage na to, ze im wezsza grupa celowa, tym mniejszy zasieg kampanii w
przeliczeniu na populacje.

3. W kroku ,Pisma” uzytkownik wybiera tak samo jak w raporcie Czytelnictwo, dodatkowo
raport Media plan wyrdznia sie tym, ze uzytkownik moze wybra¢ od razu dziennik z
uwzglednieniem dnia tygodnia (1). Umozliwia to zaplanowanie kampanii na konkretny
dzien. W przypadku magazyndéw wystarczy wyszukaé pismo za pomocg wyszukiwarki
(2) lub recznie z drzewka i przenies¢ go do pola wyboru.

Po prawej stronie od wyszukiwarki pism jest takze mozliwo$¢ wyboru konkretnego
wydawcy (3), co automatycznie przefiltruje pisma zostawiajac pisma nalezace do
wybranego wydawcy.

16



Kreator raportéw - media plan prasowy

3 Pisma
Q - Wydawca - i - Zasieq - v - Periodycznost - W
Pisma Grupy o o
Wszystkie = Dzienniki ogéInopolskie - dni tygodnia
Dziennik Gazeta Prawna
Badane 1+ Dziennik Gazeta Prawna Poniedzialek
Dziennik Gazeta Prawna Wrorek
Badane Dziennik Gazeta Prawna $roda
Dziennik Gazeta Prawna Czwartek
Dziennik Gazeta Prawna Pigtek
+ Fakt Gazeta Codzienna
+ Gazeta Wyborcza
+ Parkiet Gazeta Gieldy
+ Puls Biznesu
+ Rzeczpospolita
= Suner Fxnress.
Pisma | Grupy Utwdrz grupe
® Lokalnie Sieciowo
Wybranych pism: 0 Wybrane grupy: 0
Wstecz Anuluj

4. Ostatni krok ,Emisje i ceny” jest kluczowy, poniewaz bez uzupetnienia wszystkich cen i

emisji nie wyswietla sie wyniki dla media planu.

W przypadku cen uzytkownik ma 3 mozliwosci do wyboru:

e Pisac¢ cene pisma recznie

e Skorzysta¢ z niebieskiej strzatki w nazwie kolumny i uzupetni¢ ceny dla
wszystkich pism jednoczesnie (1)

e Klikna¢ na znaczek pieniagzka przy pismie i wyszukaé recznie cene z katalogu

wrzuconego do programu przez wydawce (2)

Tak samo recznie lub automatycznie mozna uzupetni¢ rabaty oraz liczbe emisji.

Kreator raportéw - media plan prasowy

Poczatek kampanii 2023-06-13 [50] Diugosé kampanii 928 dni
M Ostrzegaj o réznych formatach Klient Wszystkie A

o —— @ Rabat Liczba emisji

Y‘[U \ate Car a0 ‘ 1 ‘
Elle 364900,0¢ [ (1) 36490,00 90,00 1
Glamour 224900,01 1) 22490,00 90,00 1
Pani 290000,0¢ [ (1) 29000,00 90,00 1
Twéj Styl 700000,00 5] (1) 70000,00 90,00 1
Wysokie Obcasy (Gazeta Wyborcza) 96200,00 :_.‘. 9620,00 90,00 1
Wysokie Obcasy Extra 197200,00 [ (1) 19720,00 90,00 1
Zwierciadio 230000,0 qaaooom 90,00 1
Wstecz Anuluj

4 Emisje i ceny

Koniec kampanii 2023-09-13 [%7]

Nazwa przestrzeni Produkt dodatkowy

Il oktadka Nie
Il oktadka Nie
Il oktadka Nie
Il oktadka Nie
oktadka Il Nie
Il oktadka Nie
Il oktadka Nie

Dalej Zakoncz

5. Optymalizacja media planu

Pierwszym sposobem na optymalizacje media planu jest poréwnanie kilku media planéw

w réznych wariantach. W tym celu:
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Klikamy ,dodaj mp” (1), dzieki temu utworzg sie dwa identyczne media plany i kiedy
bedziemy modyfikowaé pierwszy z nich, drugi zostanie w niezmienionej formie i
umozliwi poréwnanie wynikéw optymalizacji
Klikamy na szarg strzatke na niebieskim pasku Media plan 1 (2) - otworzy to pasek
modyfikacji podstawowego wskaznika zasiegowego OTS1+
Teraz uzytkownik moze klikng¢ na nazwe kolumny ,koszt nowego 1%” (3) i ustawic
emisje od najtanszej do najdrozszej
UWAGA! Koszt, jaki sie wyswietla do koszt dodatkowego 1% zasiegu catej kampanii,
jezeli jedna emisja podnosi zasieg np. o 2% to trzeba pomnozy¢ widoczng kwote
razy 2
Po jakiejkolwiek modyfikacji raportu znikaja jego wyniki. Zeby pojawity sie aktualne
wyniki nalezy klikng¢ znaczek sumy (4) i poczeka¢ az program przeliczy aktualne
wyniki dla raportu
Wyniki w lepszej wersji media planu bedg sie pod$wietlaty na kolor zielony (5)
Raport ~ Okno O programie
- — =M= @ £ odaj mp Liutz:flt\c 2023-06-13 7“ Poczatek kampanii =~ | [
m [ L Llill m 100 ”“‘“Jm? vEZE;::;E?:?::;:Lhfurma.am Ijll‘;zs:—slfgﬁjm‘n"h Kunie:]ifnpami I\Q 0 ﬁa@g
-ax
Poréwnanie media planéw | Szczegély media planu  Kalendarz Lista emisyjna
_ Media plan 2
CP1 Rate Card cPl Rabat Liczba emisji 0TS+ “ 1 +1 WV koszt nowego 1% CPI Rate Card
364 900 3 36490 90,00 =% 1 3,98 269121,12 364 900/ S
224 900 22 490 90,00 =% 1 4,04 116 893,43 224 900
290 000 29000 90,00 =% 1 399 196 093,48 290 000
700 000 3 70000 90,00 =% 1 4,24 17941934 700 000
‘Wysokie Obcasy (Gazeta Wyborcza) 96 200 3 9620 90,00 =% 1 397 79 165,24 96 200
A K y Ex 197 200 3 19 720 90,00 5% 1 4,04 99 690,07 197 200
230 000 3 23000 90,00 =% 1 39 158 783,07 230 000
Badanie liczby kontaktow z reklamq Proporcja v
Cost Per Mile 24,48
Liczba kontaktow z reklamg w kampanii 8591961,12
E:::::::‘:TIM‘M! 28 272,32 o
Cost Per Thousand 244,97
Rozklad OTS+
o7 1+ 3,85
OTS 2+ 1,75
0TS 3+ 0,81
MaxOTS 7.7
Estymacja TG na populacie 858562

Podsumowanie

Drugim sposobem modyfikacji media planu jest wejscie w zaktadke ,Szczegéty media
planu” znajdujaca sie nad raportem (1). W tej zaktadce widoczne sg wyniki wszystkich
wskaznikéw z podziatem na pojedyncze pisma.

W celu optymalizacji na poczatku w nazwach kolumn nalezy wyszukadé ten wskaznik,
ktory jest dla uzytkownika kluczowy (2) i sprawdzié, ktore pisma majg w tej kolumnie
najbardziej optymalne, a ktére najmniej optymalne wyniki.

Nastepnie w kolumnie liczba emisji (3) nalezy albo usunaé liczbe emisji przy najmniej
optymalnych pismach, albo doda¢ dodatkowe emisje przy pismach, ktére maja
najbardziej korzystne wyniki.

Nalezy zawsze pamieta¢ o nacisnieciu ikony przeliczajgcej aktualne wyniki po
wykonanych modyfikacjach
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6.

= - 3 ;ic: w téepl 2023-06-13 [11] Poczatek kampanii Poréwnaj
=1 [f] [ & Here ! : ‘:
1] sl tii I! 3 100% E ~ Ostrzega] o réinych formatach  DIuBos¢ w dniach 928 Mediaplanl B
202 v

v Pokai wklad 2023-09-13 [77] Koniec kampanii
Planner
[Media plan prasowy 1 1 X
Poréwnanie media planow  Szczegoly media planu  Kalendarz Lista emisyjna o
Mp1 CPI Rate Carc CPI Rabat Lemisji  Cost Per Mile LKK LKP CKR (s) [Cost Per Point Cost Per Thousand  OTS 1+
Suma 8591961,12
Srednia 24,48 895 5,26 2827232 244,97
e 364900 Y 36490 90,00 =% 1 48,44 753 358,48 9,14 533 55 215,89 361,42
224900 'V 22 490 90,00 =% 1 48,59 462 841,40 9,04 5,27 45712,99 251,98
290 0005 & 29000 90,00[=% 1 24,22 1197136,13 9,99 5,82 27 989,93 200,23
5 700 005 @ 70000 90,00% 1 27,02 2590901,72 964 5,62 30 693,36 224,36
Wysokie Obcasy 96200/ ¥ 9620 90,00 =% 1
(Gazeta 9,40 1023584,63 10,32 6,47 11919,80 88,50
Wyborcza)
A e Of D
- y [197204 19720 90,00 3% 1 12,75 1546291,47 871 5,08 13 629,03 101,00
230 000= ¥ 23000 90,00 =% 1 22,60 1017 847,28 739 4,31 3214304 216,72

Dwa warianty optymalizacji mediaplanu mozna taczy¢ ze sobga, w celu uzyskania
najbardziej korzystnych efektéw planowanej kampanii.

W dowolnym momencie mozna doda¢ lub usungé kolejny media plan zgodnie z
potrzebami uzytkownika.

Raport

Ogodlne wyniki media planu sg podzielone na 2 gtéwne czesci prezentacji wynikéw pod
katem rodzaju badan:

e Badanie liczby kontaktow z reklama (1): wskazniki CPM i Liczba kontaktow z
reklamg - miary intensywnosci kampanii,

e Badanie czytelnictwa (2): wskazniki CPP, CPT i rozktad OTS - miary zasiegu
kampanii, gdzie podstawowym wskaznikiem zasiegu w media planie jest OTS1+.

Al Mediaplanprasowy1

Poréwnanie media planéw Szczegély media planu Kalendarz Lista emisyjna

CPl Rate Card CPI Rabat Liczba emisji
3649000 D 36 490 90,00 =% 1
2249000+ A 22 490 90,00 =% 1
2900000 @ 29000 90,00 % 1
wGj Sty 7000000 © 70000 90,00 =% 1
Wysokie Obcasy (Gazeta Wyborcza) a6 200 i 9620 90,00 =% 1
Wysokie Obcasy Extra 197 2000 @ 19720 90,00 =% 1
23000004 2 23000 90,00 =% 1
o Badanie liczby kontaktéw z reklamg
Cost Per Mile 24,48
Liczba kontaktdw z reklamg w kampanii 8591961,12
Badanie czytelnictwa
o Cost Per Point 2827232
Cost Per Thousand 244,97
Rozkiad OTS+
OTs 1+ 3,85
0TS 2+ 1,75
OTS 3+ 0,81
MaxOTS 7.79
Estymacja TG na populacje 858 562

Podsumowanie

UWAGA: PBC zwraca szczegdlng uwage na analizowanie efektywnosci prasy na bazie
Liczby kontaktéw z reklamg i kosztéw CPM, bo w prasie w odrdznieniu od innych
mediéw 1 emisja to wiele kontaktow z reklama (Srednio statystycznie az 11), w innych
mediach 1 emisja to jeden kontakt. Przy takim sposobie kontaktu z prasg wskaznikiem
kosztowy umozliwiajacym adekwatng analize jest CPM (tj. catkowity koszt netto
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kampanii reklamowej COIl podzielony przez liczbe kontaktéw z reklamg w kampanii
wyrazona w tysigcach).

W dolnej czesci raportu znajduja sie Podsumowanie gdzie znajdujg sie informacje o
koszcie catkowitym (COl Rate Card) i koszcie po rabacie (COIl), a takze liczbie
zaplanowanych emisji (NOI).

W gornej zaktadce ,Szczegoty media planu” znajduja sie wyniki dla poszczegdinych
pism: CPM, liczba i czas kontaktu z reklamg w pismie, CPP, CPT, Rozktad OTS, Estymacja
OTS na populacje, NOI, COI Rate Card, COI

Widoczne wskazniki w Media Planie oraz w Szczegétach media planu mozna
aktywowaé klikajac prawym przyciskiem myszy na ekran i oznaczajac dodatkowy
wskaznik z listy.

Definicje wszystkich wskaZnikéw pokazujg sie po najechaniu na nie kursorem.
Szczegbtowy opis wszystkich wskaznikow wraz ze wzorami znajduje sie na stronie:
https://www.pbc.pl/wskazniki/

PBC bada czytelnictwo wersji drukowanych i cyfrowych prasy (e-wydania, subskrypcje
cyfrowe). Dane z audytu PBC dla poszczegdlnych pism wybranych do kampanii i
struktura sprzedazy w podziatem na wydania drukowane i cyfrowe znajduje sie w
zaktadce ,Lista emisyjna”

Raport Reklama

1. W raporcie Reklama w pierwszym kroku ,Grupa celowa” uzytkownik ma do wyboru
pte¢ i wiek respondenta. Mozna nie wybierac nic i przej$¢ dalej.

2. W drugim kroku ,Reklama” uzytkownik moze wybra¢ szczegétowe informacje o

badanych reklamach. W
2 Reklama tym celu na poczatku

nalezy wybra¢ gtéwna
kategorie np. ,Branza”,
nastepnie z listy po
prawej stronie oznaczy¢
wybrane branze
Niruchomose reklamowe (2) i kliknaé
o przycisk ,Dodaj” (3)

Dedaj Branza Auto-moto
Format reklamy
Rodzaj reklamy

Wstecz Anuluj Dalej

3. W trzecim kroku ,Wskazniki” koniecznie nalezy wybra¢ wskazniki do raportu. Mozna
wybraé wszystkie warianty tak, jak na slajdzie ponize;j.
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Kreator raportow - reklama

3 Wskazniki

Wskazniki
V| Liczbs kontaktéw z reklama w pidmie

¥ Czas kentaktu z reklama (s)

v Tauwatalnost reklamy

Segmenty prasy

W dzienniki

¥ kobiece poradniki/hobbystyczne

+ kobiece rozrywka/historie/people

¥ magazyny luksusowe

¥ dom & wnetrze, zdrowie & uroda, podroinicze, dla rodzicdw, pozostale
¥ maeskie

+ spolecine

¥ rtelewizyjne

Wstecz Anuluj Dalej

Wskazniki sg szczegdtowo opisane na stronie: https://www.pbc.pl/wskazniki/ . Wsréd
wskaznikéw do wyboru w tym rodzaju raportu znajduja sie wskazniki jakosciowe, czyli
te, dotyczace kontaktu sredniego uzytkownika z jedng reklama, w tym liczba kontaktow,
zsumowany czas kontaktu oraz procent zauwazalnosci reklam. Jezeli uzytkownik jest
zainteresowany wskaznikami dla poszczegélnych tytutéw to nalezy wykonaé raport
Media Plan.

Analogicznie przy segmentach prasy - mozna wybrac tylko jeden lub kilka segmentéow
lub zaznaczy¢é wszystkie. Program w koncowej tabeli przeliczy wyniki osobno dla
wszystkich segmentow.

4. W czwartym kroku ,Statystyki” domysing oznaczong opcja jest wartos¢ wskaznika, czyli
wynik dla wczedniej wybranych wskaznikéw. Dodatkowo mozna wybrac¢ affinity oraz
liczbe reklam. Liczba reklam umozliwia poréwnanie liczby badanych reklam w danym
segmencie prasy, co z kolei pozwala na potwierdzenie stabilnosci wynikéw - im wiecej
reklam danego rodzaju w danym segmencie, tym bardziej stabilne wyniki.

5. Raport. W koncowym raporcie Reklama widoczne s3 (w zaleznosci od oznaczonych

wczesniej przez
- - . ©. - uzytkownika  opcji),
iczba kontaktow N
: - z,m:,“.‘. Cuslemmzis | Zurambinol wybrane  segmenty
: N o Grupa 1 Grupal Grupa 1 prasy (1). W naZWaCh
dzienniki otem . . .
: o 8,25 56(5) 83,75% o kOIUmn ZnadeJe Sie
6 318 318 318 . N
7 kobiece poradniki/hobbystyczne Ogélem pOdZ|a+ na StatystYkl
8 11,23 7,1(s) 85,56%
O oxen (2), a w wierszach na
- jed e om poczatku znajduje sie
13 magazyny luksusowe Ogdtem . . L.
i; aé:; 5‘035159} 91,4;5; |nf0rmaCJa o wartosci
:: dom & wngtrze, zdrowle & uroda, podréznicze, dia rodzicéw, pozostale  Ogélem - — - WSkainika, a pon iiej
18 : : 529 529 529

liczba przebadanych
reklam (3). Jak w kazdym raporcie programu PBC Planner, na dole tabeli znajduja sie
ogbélne wyniki podsumowujgce dla wszystkich wybranych przez uzytkownika
segmentow.
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Raport Dane z Audytu PBC

1. Raport Dane z Audytu PBC zawiera informacje o sprzedazy egzemplarzowej. Prosze
zwrdci¢ uwage, ze z uwagi na zmiany w regulaminie przeprowadzania audytu, dane sa
dostepne od 1 stycznia 2022 roku. Dlatego tez w pierwszym kroku ,Fala” uzytkownik
ma do wyboru mniejszy zakres fal, niz w raportach opartych o badania czytelnictwa.

2. W drugim kroku ,Obszar” uzytkownik ma mozliwo$¢ wyboru konkretnego regionu
Polski. Jezeli raport ma dotyczy¢ catego kraju mozna pomina¢ ten krok klikajac ,Dalej”.

3. Nastepny krok ,Pisma”, uzupetnia sie analogicznie jak w raporcie Czytelnictwo.

4. W kroku ,Wskazniki” gtéwnym wskaznikiem dotyczacym sprzedazy pism, jest Sprzedaz
Wydania. Sprzedaz Wydania to suma Sprzedazy E-wydania i Sprzedazy Wydania
Drukowanego. Jezeli uzytkownik chce zobaczy¢, poza ogdlnym wynikiem sprzedazy
egzemplarzowej, takze poszczegoélne wyniki dotyczace sprzedazy druku i e-wydan, w
tym miejscu mozna oznaczy¢ te dodatkowe informacje.

Kreator raportow - Dane z Audytu PBC od 1.01.2022

4 Wskazniki

Sprzedaz Wydania Drukowanego

Sprzedai Wydania

5. W piagtym kroku ,Statystyki” bardzo wazne jest zwrdcenie uwagi na domyslnie
oznaczona warto$¢ ,Srednia na wydanie” (1). To oznacza, ze przy zachowaniu ustawien
domysinych raport koncowy bedzie pokazywat wyniki sprzedazy $redniej z jednego
wydania, a nie sume z wybranego w pierwszym kroku okresu.

Zeby raport pokazat informacje o sumach, nalezy dodatkowo oznaczy¢ wartoé¢ ,Suma
w okresie badania” (2). Podobnie, zeby zobaczy¢ podsumowania wybranych pism, nalezy
dodatkowo oznaczy¢ dolne wartoéci ,Srednia” i ,Suma” (3).

Kreator raportow - Dane z Audytu PBC od 1.01.2022

5 Statystyki

+ Srednia na wydanie
Suma na wydanie (statystyka PBC, nie jest wyliczana dla pojedynczych pism)

¥ Suma w okresie badania (statystyka nie jest wyliczana dla pakietdw)

Podsumeowania ogélne

+ Srednia
v Suma

Wstecz Anuluj Dalej Zakoncz
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6. Raport wyswietla wyniki sprzedazy dla poszczegdlnych pism, zgodnie z wybranymi
przez uzytkownika wariantami. Na przyktadowym slajdzie ponizej znajduje sie ogdlny
wynik Sprzedaz Wydania, oraz jego czesci sktadowe Sprzedaz Wydania Drukowanego
i Sprzedaz E-wydania.

UWAGA! W aktualnych wskaznika Audytu PBC nie ma naktadu, wiec tej informacji
uzytkownik nie znajdzie w programie.

Po najechaniu kursorem na wynik (1) mozna zweryfikowac czy podana wartos¢ jest
Srednig na wydanie czy suma w okresie badania. W dolnej czesci tabeli (2) znajduja sie
wyniki podsumowujace dla wszystkich pism, jezeli uzytkownik oznaczyt te opcje.

1 2 3 4 5
Spraedat Sprzedat E- Sprzedat
Periodycznos Tytut Wydania N .
Drukowanego wydania Wydania
1339219 251146 1590 365
Tygodnik 119 544 110544
5857671 Suma w ie |
Tygodnik 488 965
25426 155 - 25 426 155
Tygodnik 181578 56 181 582
9442 045 223 9442 268
Tygodnik 245 480 - 245 480
12 764 975 12 764 975
Tygodnik 166 783 - 166 783
8672729 - 8672729
Tygodnik 323 870 323 870
16 841 262 - 16 841 262
Razem (4rednia) 151 803 7023 154 098
7733017 220835 7849930
Razem (suma) 2554 683 30044 2593676
131 461 290 1987519 133 448 809

Przydatne funkcje programu PBC Planner

Zapisywanie raportu

Uzytkownik moze zapisac raport na 2 sposoby:

3C

Plik Edycja
Badanie

Nowy raport
Orwdrz raport
Ostatnio otwarte
Zapisz raport
Zapisz raport jako
Eksportuj raport
Powiel raport
Zamknij raport

Projekt
Drukuj

Wyjscie

Ustawienia Raport {

Ctrl+0
Cerl+Shift+0
Curles

CtrleShift+5, F12

Ctrl+W, Ctrl+F4

Ctrl=p

e Za pomoca skrotu CTRL+C -> CTRL+V skopiowaé raport
. np. do programu Excel. Raport skopiuje sie razem ze stopka.
, o W menu gtéwnym jest dostepna opcja ,Zapisz raport”.

. Umozliwia ona zapisanie raportu w takim formacie, ktéry

umozliwi otworzenie raportu w programie PBC Planner i
> dalsza jego modyfikacje.

Raport zapisany w takim formacie mozna przesta¢ dowolnej
> . osobie posiadajacej program, ktéra nastepnie moze
otworzy¢ taki raport na swoim komputerze i dokonywac
wtasnych modyfikacji.
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Przechodzenie do innych raportéw

Program umozliwia przenoszenie wynikéw z jednego raport do drugiego. W celu
nalezy klikng¢ prawym przyciskiem myszy i wybra¢ albo nowy raport (1), albo Media
Plan (2). A nastepnie wybra¢ do ktdorego raportu wyniki majg zosta¢ przeniesione (3).

Pl | | FecPlamner(wesiaz B |

100 R
Plik | Edy 90 Rod

Chwila dla Ciebie
Dobry Tydzier : e

4| Gosé Niedzielny | & [l [: E | &
L2 I Magazyn Telewizyjny Kurier TV ‘tu (it E ST | D, mo%a &) “

Motor i
. Na Zywo !
M
gpadze Newsweek Polska
Polityks
Opis bada sz‘/ri); A : 2
Reklama 1 Sieci ew
Dane z .Au &wiat & Ludzie artoséé wskainika
Czytelnict Tele Tydzier Grupa 1
To & Owo

Twoje Imperium 0,51%
Tygodnik Angora
Zycie na Goraco

Suma (Tygodniki)

Brak sortowania
Widok rozszerzony

Kopiuj Ctrl+C

Kopiuj wszystko
Gupa o
Nowy raport >
e Media plan >
Kreator raportéw

Fale
Czytelnictwo G.rupd celowa
Wspélczytelnictwo 9'5"\6‘ )
Profil czytelnika V_Vskazmk-

Statystyki

Analiza w czasie ¢
Zmienne zagniezdzenia
Tabela jednowymiarowa

Tabela dwuwymiarowa Zapisz raport

‘ Zapisz raport jako 2owq.
Dane z Audytu PBC do 31.12.2021 H Eksportuj raport
Dane z Audytu PBC (dawniej ZKDP) od 1.01.2022 Powiel raport
- Drukuj

Informacje o badanych tytutach

W programie znajduje sie aktualna lista wszystkich badanych tytutéw (1). Nie wszystkie
pisma uczestniczg jednoczesnie w badaniach audytu i czytelnictwa, co jest oznaczone
na liscie.

Na stronie PBC, ktéra jest widoczna takze po otworzeniu programu, znajduje sie
wyszukiwarka badanych tytutéw prasowych (2). W wyszukiwarce kazde badane pismo
posiada swoj osobny raport, w ktérym zawarte sg kompleksowe dane o jego wynikach
oraz dane z internetu.

PaC

Plik | Edycja Ustawienia = Raport = Okno O programie

Nl @ % P3C

Planner
Menadzer raportéw 4 b o -
www.pbc.pl Podstawowe informacje | Listapism: Metodologia Licencje Karty tytutéw
Opis badania
Reklama 1 ttps:/fwww.pbe.pl/ Praejdi Wstecz

Dane z Audytu PBC od 1.01.2

Czytelnictwo 1 -
X, (22) 827-02-23,504-285-416 | i biuro@pbe.pl f inoO

“ BADANIA AUDYT BADANE TYTULY O PRASIE AKTUALNOSCI OFERTA KONTAKT O\

przycigga 7s Twojej |
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Zapisywanie grup celowych i grup pism

Program umozliwia zapisywanie wybranych grup (zaréwno grup celowych jak i grup
pism). W celu zapisania grupy nalezy na poczatku wybrac¢ jej sktad, czyli np. wybrac
kilka pism tak jak na slajdzie ponizej.

Nastepnie nalezy wpisa¢ dowolng nazwe grupy w oknie w prawym dolnym rogu (1) i
klikna¢ ,Zapisz”. Grupa zostanie automatycznie zapisana i bedzie widoczna u géry w
zaktadce ,Grupy” (2).

UWAGA! Jezeli uzytkownik bedzie chciat dodaé zapisang grupe, do wyboru sg dwie
opcje (3):

e Dodaj liste (wyniki w tabeli bedg widoczne zaréwno osobno jak i tacznie dla
wybranej grupy pism)
e Dodaj grupe (wyniki w tabeli bedg widoczne tylko tacznie dla catej grupy pism)

Nowa grupa Pisma  Grupy

Chwila dla Ciebie Utworz grupe
Rew_la _ ® Lokalnie Sieciowo
Twoje Imperium
Wigczysc 2Zycie na Goraco preykiadowa nazwa grupy pisrﬂ
o Zapisz
Wybranych pism: 4 Wybrane grupy: 0
Wstecz Anuluj Dalej

Kreator raportow - czytelnictwo

3 Pisma
O\ - Wydawca - v A - Zasieg - v il - Periodycznosé - v A
b €9 ¥
Pisma Grupy e
Twérzgrupg | @ k.1 dzienniki ogolnopolskie (8) Chwila dla Ciebie
oo T \ Rewia
@ k.. dzienniki regionalne (19)
Edytuj . ) Twoje Imperium
& k.t kobiece luksusowe (7) Zycie na Goraco
Usutt @ k. kobiecie poradnikowe (10)
@ k.. opinii (spoleczno-polityczne) (7)
Dodaj listg @ k. poradniczo-rozrywkowe (11)
0 @ k. telewizyjne (10)
PueC LWL w - 7y kladowa nazwa grupy pism (4)

Tworzenie grup sieciowych

Program PBC Planner umozliwia rowniez tworzenie tzw. ,grup sieciowych”. Jezeli klient
wysle liste adreséw mailowych uczestnikéw grupy, pracownik PBC tworzy ja w systemie
i wtedy wystarczy, ze jedna osoby stworzy grupy pism lub grup celowych i reszta grupy
automatycznie bedzie miata do nich dostep z poziomu swojego konta.
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POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

O spoétce Polskie Badania Czytelnictwa

Polskie Badania Czytelnictwa to nowoczesny osrodek badan i analiz rynku prasowego oraz komunikacji
z rynkiem reklamy. Zrédta danych o prasie publikowane przez PBC:

e Lista tytutéw badanych przez PBC z podziatem na kategorie tematyczne, periodycznosc,
czestotliwo$¢, wydawcow oraz rodzaj badan (audyt i czytelnictwo) https://www.pbc.pl/badane-
tytuly)

e Raporty Prasa+ Sita Marki. Dzi$ prasa to nie tylko tytuty drukowane. PBC publikuje na swojej
stronie internetowej (https://www.pbc.pl/badane-tytuly) bezptatne, cyklicznie aktualizowane
raporty integrujace wielozrédtowe dane o aktywnosciach Wydawcdw pod marka tytutu (wyniku
audytu i czytelnictwa, dane o pozycji marki w internecie pochodzace z badan PBI, dane o pozycji
marki w mediach spotecznos$ciowych, informacje o wydaniach specjalnych czy eventach). W
raportach mozna znalez¢ takze kontakty do poszczegdlnych Wydawcow.

e Audyt rozpowszechniania. Dostep do wszystkich danych z audytu posiadajg osoby, ktére
wykupity abonament do programu Teleskop (www.teleskop.org.pl). W programie publikowane
sg informacje o: sprzedazy egzemplarzowej i prenumeracie wydan drukowanych oraz e-wydan,
sprzedazy subskrypcji cyfrowych, liczbie egzemplarzy rozdanych lub rozestanych bezptatnie oraz
geograficznej strukturze rozpowszechniania (w podziale na wojewddztwa).

e Badania Czytelnictwa. Dostep do wszystkich danych posiadajg osoby, ktére wykupity
abonament do programu PBC Planner. Badania dostarczajg informacji ile oséb czyta
rozpowszechnione czasopisma. Badania sa prowadzone za pomoca comiesiecznych wywiadéw
bezposrednich oraz komputerowych (préba 21 tys. rocznie). Czym réznig sie te dane od audytu?
Jeden egzemplarz prasy drukowanej czyta zazwyczaj wiecej niz jedna osoba, bo gazeta jest
dostepna w_gospodarstwie domowym lub w miejscach publicznych. Z tych badan mozna
dowiedzie¢ sie jaki jest profil demograficzny oraz zainteresowania czytelnikéw. Badania
czytelnictwa sg badaniami zasiegowymi, podobnymi do badan innych mediéw m.in. radia czy tv.

e Badania liczby kontaktow z reklamga w prasie na poziomie tytutu i kampanii. Badania
umozliwiajg obliczenie intensywnosci kampanii. Badania, podobnie jak badania czytelnictwa, s3
publikowane w programie PBC Planner. Liczba kontaktéw z reklama odréznia prase od innych
mediéw. W innych mediach 1 emisja to jeden kontakt z reklama, w prasie kontaktow jest wiele.
To jedna z najwazniejszych zalet prasy. Badania t3cza cata wiedze o sposobie konsumpcji prasy
pochodzacg z badan czytelnictwa oraz eyetrackingowych badan reklamy. Na ich podstawie
wiemy, ze JEDEN czytelnik w prasie moze mie¢ kontakt srednio 11 razy z JEDNA emisjg reklamy
w JEDNYM egzemplarzu czasopisma. Badania uwzgledniaja w wyliczeniach liczbe powrotéw do

tytutu, czytanie czesci wydania, miary skupienia uwagi (wieksze w prasie niz w innych mediach)
oraz zauwazalnos¢ reklamy.
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